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Resumen:

El objetivo principal del presente articulo es ofrecer una propuesta metodologica que
permita analizar de forma pormenorizada cualquier infografia presente en una publica-
cién periddica, tanto desde el punto de vista del disefio como del contenido. La eleccion
de este tema esta ocasionada por la ausencia hasta el momento de una metodologia pre-
cisa a este respecto y se justifica por la escasez de estudios previos rigurosos que plan-
teen un andlisis de las infografias en prensa. Se propone una ficha como instrumento
para la recogida de datos que contempla el registro de distintas variables y categorias,
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de las que se podran extraer, una vez realizado el trabajo de campo, tanto datos descrip-
tivos cualitativos, como datos cuantitativos de la infografia analizada.
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Abstract:

The main goal of this article is to offer a methodological proposal for a detailed
analysis of any infographic in a periodical publication, both from the point of view of
design and content. The election of this topic is due to the lack of a precise methodology
in this regard, and is justified by the scarcity of previous rigorous models that propose
an analysis of infographics in printed press. In this proposal, the instrument for data
collection is a form which contemplates the recording of different variables and
categories, from which it will be possible to extract, once the fieldwork has been carried
out, both qualitative descriptive and quantitative data about the analyzed infographics.

Keywords:
Content analysis; Infographics; Graphics; Journalism; Image

1. Introduccion

En este articulo se ofrece una propuesta metodol6gica orientada a facilitar un andlisis ri-
guroso y exhaustivo de cualquier manifestacion infografica presente en una publicacion
periddica, tanto desde el punto de vista del disefio como del contenido. La eleccion de
este tema responde a la inexistencia de una metodologia clara y precisa que posibilite
dicho andlisis y se justifica por la escasez de modelos previos que versen sobre el andli-
sis de contenido de las infografias en prensa.

Si bien hemos identificado algunas propuestas ya formuladas por otros autores para el
analisis de infografias (Lopez-Alonso, 2011; Tufiez & Nogueira, 2017; Frazao, 2018;
Ivars-Nicolas, 2019) consideramos que no profundizan lo suficiente en el registro de los
aspectos formales —graficos, tipograficos y cromaticos— y de contenido de cualquier
manifestacion infografica periodistica impresa. Por ello, esta aportacion tiene como fin
disefiar un instrumento eficaz para la recogida de datos en investigaciones de tipo des-
criptivo, a partir de la observacion de cualquier tipo de infografia. Se propone una ficha
que contempla distintas variables y categorias, de las que se podran extraer en el trabajo
de campo posterior tanto datos descriptivos cualitativos como datos cuantitativos del
objeto de estudio en cuestion.

1.1. Aproximacion al concepto de infografia: elementos y caracteristicas

Desde hace décadas, numerosos autores provenientes tanto del mundo académico como
del profesional han teorizado sobre esta disciplina, ofreciendo distintas definiciones del
término (Tufte, 1983; Peltzer, 1991; De Pablos, 1991 y 1999; Stark, 1991; Pifuela,
1993; Canga, 1994; Clapers, 1998; Colle, 1998; Leturia, 1998; Serrat, 1998; Valero,
2001 y 2008; Abreu, 2002; Barnhurst, 2003; Franco, 2005; Cairo, 2008 y 2011; Garcia-
Gonzalez, 2014; Uyan Dur, 2014; Alcalde, 2015; Nogueira, 2018; Ivars-Nicolas, 2019,
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entre otros muchos). Tras la revisién de todas ellas, podemos apuntar que la infografia
es una representacién visual de informacion que combina tanto elementos graficos
como de texto para comunicar informacién compleja —ya sean datos, conceptos o
acontecimientos— de manera efectiva, clara, concisa y accesible, utilizando técnicas
propias del disefio grafico y la comunicacion visual.

Para que una infografia periodistica cumpla el propésito de comunicar informacion de
manera efectiva y visualmente atractiva debe incluir una serie de elementos basicos
(Peltzer, 1991; Pifiuela, 1993; Clapers, 1998; Barnhurst, 2003; Colle, 2004; Valero,
2008; Ivars-Nicolas, 2018):

- Un titulo o encabezado: debe ser claro y conciso, resumiendo el tema o el men-
saje principal que se va a comunicar.

- Imagenes y graficos: las fotografias, ilustraciones, graficos, mapas y diagramas,
entre otros, desempefian un papel fundamental en una infografia periodistica,
pues son elementos visuales que ayudan a transmitir la informaciéon de manera
mas efectiva que el texto en solitario.

- Texto explicativo: debe acompafiar a las imagenes y graficos proporcionando
contexto, detalles y explicaciones adicionales. Debe ser breve y facil de enten-
der, complementando la informacién visual.

- Leyendas: explican lo que representan los elementos visuales utilizados y pro-
porcionan informacién adicional para comprender mejor el contenido.

- Firma y/o fuente: es obligado incluir la firma o autoria (individual o colectiva),
la fuente de los datos utilizados en la infografia, y los créditos de las fuentes de
las imagenes, graficos o testimonios empleados.

Ademas, si el tema lo requiere, se puede incluir una linea de tiempo visual que ayude a
mostrar la secuencia de los acontecimientos de manera ordenada y clara, o iconos y
simbolos, que pueden utilizarse para representar conceptos, ideas o datos de forma
rapida y eficaz.

Por otro lado, resulta fundamental una adecuada eleccion de la tipografia —para
conseguir la mejor legibilidad y generar jerarquias entre los distintos elementos
textuales presentes en la infografia—, pero también del color, ya que este puede
emplearse para destacar informacién importante o crear una jerarquia visual. El disefio y
puesta en pagina contribuird, finalmente, no solo a reforzar dicha jerarquia sino a
conseguir un resultado atractivo y legible.

Es importante que todos estos elementos se combinen de manera creativa en cualquier
infografia periodistica, no solo para contar una historia o acontecimiento determinado,
sino para presentar la informacion del modo mas eficaz posible. La clave es mantener la
simplicidad, la claridad y la coherencia visual para que los lectores puedan comprender
facilmente el contenido presentado.
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Figura 1

Elementos de una infogrdfia.
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Nota. Fuente: Elaboracién propia a partir de la infografia publicada
por la revista Libero (n° 3, invierno de 2013, p. 37).

En lo referente a las caracteristicas propias de la infografia periodistica, podemos
apuntar que son:

- Una combinacién de elementos graficos, tipograficos y cromaticos, esto es, vi-
suales y de texto.

Communication & Methods, Vol. 5, n°2, 2023, pp. 5-18 8



Revista Comunicacién y Métodos | Journal Communication & Methods ISSN: 2659-9538

- Una sintesis de informacién, pues la infografia periodistica tiene la capacidad de
condensar grandes cantidades de datos en un formato visualmente atractivo y de
facil comprensién, que permite a los lectores obtener una vision general rapida
de un tema.

- Una jerarquia visual efectiva para destacar la informacién méas relevante y que
permite guiar la atencion del lector.

- Una narracién grafica, ya que pueden contar una historia, un acontecimiento o
explicar el funcionamiento de algo presentandolo de manera secuencial y logica
a través de la disposicién adecuada de elementos visuales y textuales. Ello favo-
rece, no solo una comprensiéon mas profunda del tema, sino una experiencia de
lectura atractiva.

- Autonomas, pues deben tener sentido por si mismas, deben comprenderse aun
cuando el lector no lea el texto.

Estas particularidades contribuyen a que la infografia periodistica sea una herramienta
poderosa para la presentacion de informacién en el periodismo, ya que permite
comunicar ésta de forma efectiva y atractiva en un ecosistema donde la atencién del
lector estd muy diversificada.

2. Metodologia

El objetivo principal de este articulo es ofrecer un instrumento de investigacion valido
que permita analizar de forma descriptiva cualquier tipo de infografia, tanto desde el
punto de vista del disefio y puesta en pagina de la informacién, como desde la
perspectiva del contenido. Como objetivo especifico nos planteamos identificar las
distintas variables y categorias que pueden integrar la ficha propuesta para la recogida
de datos. Dicha ficha sera valida para cualquier grafico informativo que aparezca en una
publicacién periodica impresa, si bien sera aplicable a cualquier medio o soporte. La
aplicacion del instrumento disefiado ad hoc para la recopilaciéon de datos permitira, de
un lado, identificar el tipo de infografia y de otro determinar sus funciones y codificar
sus caracteristicas, por lo que la ficha permitira describir formal y funcionalmente las
unidades de analisis que compongan la muestra.

Se trata, por tanto, de una propuesta vinculada a la técnica del analisis de contenido, que
ya definia Krippendorff como «una técnica de investigacion destinada a formular, a
partir de ciertos datos, inferencias reproducibles y validas que puedan aplicarse a su
contexto» (2002, p. 28). Segin este mismo autor, el andlisis de contenido es
considerado una de las metodologias mas relevantes en la investigaciéon sobre
comunicacion, ya que su objetivo principal es estudiar rigurosa y sistematicamente la
esencia de los mensajes que se intercambian en cualquier acto de comunicacion.

Mas amplia es la conceptualizacion que ofrece Pifiuel, para quien el andlisis de
contenido es un «conjunto de procedimientos interpretativos de productos
comunicativos (mensajes, textos o discursos) que proceden de procesos singulares de
comunicacion previamente registrados, y que, basados en técnicas de medida, a
veces cuantitativas (estadisticas basadas en el recuento de unidades), a veces
cualitativas (l6gicas basadas en la combinacion de categorias) tienen por objeto
elaborar y procesar datos relevantes sobre las condiciones mismas en que se han
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producido aquellos textos, o sobre las condiciones que puedan darse para su empleo
posterior» (Pifiuel, 2002, p. 2).

Otra aportacion interesante es la de Berelson (1971), quien defini6 el analisis de
contenido como una técnica de investigacion que permite la descripcion objetiva,
sistematica y cuantitativa del contenido de la comunicacién, aunque puede ser utilizada
en otros campos como en el analisis cualitativo de variables o en el estudio de la
complejidad de un fenémeno.

Por su parte, Bardin lo define como «el conjunto de técnicas de analisis de las
comunicaciones tendentes a obtener indicadores (cuantitativos o no) por procedimientos
sistematicos y objetivos de descripcion del contenido de los mensajes permitiendo la
inferencia de conocimientos relativos a las condiciones de produccién/recepcion
(contexto social) de estos mensajes» (Bardin, 1996, p. 32).

A la hora de utilizar esta técnica, como sefialan Tabuenca et al. «el primer paso es defi-
nir conceptualmente las variables que se van a analizar, para después operacionalizar las
relevantes, elaborar el libro de cddigos y la ficha de analisis, seleccionar los contenidos
determinando la muestra, entrenar a los codificadores, codificar la muestra, chequear la
fiabilidad del proceso de codificacién, analizar los datos para obtener los resultados vy,
finalmente, la elaboracion del informe de la investigacién» (Tabuenca et al., 2022, p.
65). Para configurar estas variables, se atendi6 no solo a la propuesta de estos autores
sino también a la formulada por Ribecca (s. f.) sobre la tipologia de las infografias y a la
de Ivars-Nicolas (2019) sobre sus funciones.

Dicho esto, tal y como indicAbamos al comienzo de este articulo, la propuesta planteada
pretende disefiar un instrumento ttil para la recogida de datos en investigaciones de tipo
descriptivo, a partir de la observacién de cualquier infografia periodistica. Para generar
esta ficha de codificacién se han revisado todas las gréaficas informativas publicadas por
la revista espafiola Libero durante sus primeros diez afios de existencia, esto es desde su
fundacién en el verano de 2012 hasta el verano de 2022, lo que ha supuesto la observa-
cién y vaciado de un total de 41 niimeros, en los que se han identificado 70 unidades de
analisis.

Esta aproximacioén al universo de infografias publicadas por la revista mencionada du-
rante el periodo sefialado nos ha permitido identificar un corpus de 28 variables, refe-
renciadas con la inicial “V”, que se recogen en la ficha propuesta. Asi, en dicho instru-
mento se contemplan, en un primer bloque, los datos informativos basicos sobre la iden-
tificacion de la infografia objeto de andlisis (nombre del medio, nimero de ejemplar y
fecha de publicacién, su ubicacion (pagina y seccién), el titulo de la infografia, el titulo
del articulo al que acompafa —si fuera el caso—, la firma, la fuente y una pequefia des-
cripcién tematica de la misma.

En el segundo apartado se han incluido las variables relacionadas con el aspecto formal
de la representacion grafica informativa, esto es, su tamafio —estableciéndose como ca-
tegorias la pagina completa, doble pagina, media pagina, mas de media pagina, menos
de media pagina y, finalmente, una pagina y parte de otra—, su ubicacién en la pagina
—superior, inferior, centro, izquierda y derecha— y la presencia del color —si la info-
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grafia se edita en cuatricromia, en dos tintas o es monocromatica—, en caso afirmativo,
se codificara tanto el color predominante en el fondo de la representacién grafica como
en la forma principal.

En el tercer bloque se atiende a las variables y categorias vinculadas al contenido, espe-
cificamente con los elementos que componen la infografia. Primero, se especifica si la
infografia va acompafiada por texto, la superficie que ocupa dicho texto en el global de
la infografia, el tipo de texto —si es un ladillo, firma, entradilla, subtitulo, leyendas, ci-
tas literales, explicaciones puntuales y otros). A continuacion, se registra si la infografia
analizada incorpora imagenes —en ese caso se sefiala el tipo de imagen (fotografia, ilus-
tracion, grafico, icono, etc.)— vy, si fuera un grafico (o varios), se indicara también el
tipo.

En este sentido, cabe sefialar que esta propuesta ofrece una clasificacién propia, que
parte de la propuesta por Ribecca (s. f.) en su catdlogo de formatos para la visualizacion
de datos. La taxonomia planteada distingue entre ‘cajas de datos o tablas’, graficos ‘de
area o densidad’, graficos ‘de barras’, graficos ‘de linea o fiebre’, ‘de tarta’, graficos ‘de
puntos’, graficos ‘de conexiones’ o relacionales —que incluyen graficos tipo Sankey o
de coordenadas, entre otros—, ‘diagramas’ —que incluyen de red, de cuerdas o de arco
—, ‘dibujos’ —que incluye graficos de conteo, uso de figuras o diagramas ilustrados—,
graficos de ‘jerarquia’ —que incluye diagramas de arbol o diagramas de fluyjo—, ‘ma-
pas’ y planos o graficos de tipo ‘radial’. A continuacién, la ficha registra la superficie
que ocupa cada grafico en relacion con la infografia que lo contiene, asi como su fun-
cion.

En este tltimo aspecto, ha sido fundamental la aportacién de Ivars-Nicolas (2019) sobre
la diferente tipologia de uso de las infografias, diferenciando entre descriptiva, ubicati-
va, comparativa o conectiva. La descriptiva es aquella en la que a las imagenes utiliza-
das las acompafia un texto explicativo; la ubicativa busca localizar algtin elemento de
forma espacial o temporal; la comparativa asocia cifras con proporciones visuales y, fi-
nalmente, la conectiva que, segun la autora (2019, p. 299) se caracteriza por «relacionar
u organizar elementos o datos no numéricos».

Por ultimo, se afiade un campo abierto en el que es posible incorporar observaciones so-

bre aspectos no contemplados en la ficha de andlisis y que pueden resultar de interés
para la investigacion.
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Figura 2

Ficha de codificacion

ISSN: 2659-9538

A. IDENTIFICACION
Y DESCRIPCION (m)

V1. Nombre del medio:................
V2. Namero y fecha: ...................
V3. Pagina/s: ...

V4. Seccion: ............

VA, Titular del articulo:

O Infografia independiente / sin

titulo
V6. Titular de la infografia:
[0 No hay
V7. Firma de la infografia:
[ No hay
V8. Fuente de datos de la
infografia:
0O

[0 No hay

V9. Tema de la infografia:

B. ASPECTOS FORMALES
V10. Tamaiio de la infografia:
[0 Doble pagina
[ Una pagina y parte de otra
[ Pagina completa
[ Mas de media pagina
[ Media pagina
0 Menos de media pagina

V11. Ubicacion de la infografia:

] Mitad superior
[ Mitad inferior
(] Mitad izquierda
] Mitad derecha
[ Centro
V12. Tratamiento cromatico
(forma)
0 Monocromo (incluye B/N)
[ Duotono
[ Cuatricromia
V13. Color dominante (forma)
[ Amarillo
0 Azul
(] Blanco
[ Morado
[] Naranja
(] Negro

0 Rojo

O Verde

0 Otro (indicar): ...ccccooveeveenvencnne.
V14. Tratamiento cromatico
(fondo)

[ Monocromo (incluye B/N)

[ Duotono

[ Cuatricromia
V15. Color dominante (fondo)

[ Amarillo

0 Azul

[ Blanco

[ Morado

(] Naranja

L] Negro

[ Rojo

0 Verde

O Otro (indicar): ........coovcceeruninanes

C. ASPECTOS CONTENIDO
V16. Presencia de texto
0 si
0 No (saltar a la V19)
V17. Superficie del texto
0 Menos del 25%
[l Entre el 26% v el 50%
[ Entre el 51% vy el 75%
[0 Mas
V18. Tipo de texto
0 Ladillo
0 Firma
(] Entradilla
[l Subtitulo
[l Explicaciones puntuales
[ Frases completas
[l Parrafos completos
[ Citas literales
O Leyenda
BiOtro (ndicat)s s innss
V19. Presencia de imigenes
0 si
0 No (saltar a la V22)
V20. Superficie de las imigenes
0 Menos del 25%
[l Entre el 26% v el 50%
O Entre el 51% y el 75%
0 Mis
V21. Tipo de imiagenes
[ Fotografia real
[l Fotografia procesada
O Tustracién

[ Iconos
(banderas, escudos, emojis...)

[0 Otro (indicar): ......ccooveveevvreene
V22. Presencia de grificos

[0 8i

[ No (finalizar registro de datos)
V23. N* de elementos grificos

01 02 O3 04 0OMsas

V24a. Descripcion del grifico 1:

V235a. Tipo de elementos
infograficos
0 Caja de datos / Tablas
[ De area o densidad
[J De barras (horizontales o
verticales)
[J De conexiones o relacional
(Sankey, coordenadas...)
U De linea o fiebre
[J De tarta
[J De puntos
[J Diagrama (de red, cuerdas,
arco...)
[ Dibujo
(conteo, figuras, ilustracion...)
[J Mapa o plano
[0 Radial
[ Texto / Ideas
V26a. Superficie en la infografia
[0 Menos del 25%
[1 Entre el 26% y el 50%
[0 Entre el 51% y el 75%
[0 Mas
V27a. Finalidad
[J Comparativa
(asocia numeros con
proporciones)
[0 Conectiva
(conceptos no siempre
numericos)
[J Descriptiva (imagen y texto)
[J Ubicativa (espacial o temporal)

*Repetir V24-V27 con el resto
de grificos incluidos en Ia
infografia si los hubiera...

V28. Observaciones:
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Figura 3

Ficha de codificacién aplicada a una infografia concreta

ISSN: 2659-9538

A. IDENTIFICACION
Y DESCRIPCION (H)

V1. Nombre del medio: Libero..
V2. Namero y fecha: 1 (MNov 2019) ...
V3. Pagina/s: 118-119 .
V4. Seccion: Eurocopa..
V5. Titular del articulo:
B [nfografia independiente / sin
titulo

V6. Titular de la infografia:
B E| balén de la Eurocopa................
[0 No hay

V7. Firma de la infografia:
B Artur Galocha oo
[ No hay

V8. Fuente de datos de la infografia:
B Adidas y FIFA s
0 Mo hay

V9. Tema de la infografia:

B. ASPECTOS FORMALES
V10. Tamaiio de la infografia:
B Doble pagina
[1 Una pagina y parte de otra
[ Pagina completa
[0 Mas de media pagina
[0 Media pagina
[ Menos de media pagina
V11. Ubicacion de la infografia:
B Mfitad superior
B )\jitad inferior
B 3 fitad izquierda
B bitad derecha
B Centro
V12, Tratamiento cromatico (forma)
[0 Monocromo (incluye B/N)
[ Duotono
B Cuatricromia
V13. Color dominante (forma)
0 Amarillo
0 Azul
0 Blanco
[ Morado
B Naranja
B Negro
00 Rojo
W Verde
B0 Quitlcar s e
V14. Tratamiento cromatico (fondo)
B Nonocromo (incluye B/N)
[0 Duotono
0 Cuatricromia
V15, Color dominante (fondo)

[ Amarillo

0 Azul

B Blanco

0 Morado

[l Naranja

[ Negro

[0 Rojo

0 Verde

B OO0 (INAICEEY: . coo i simcaiisiics sisanncan

C. ASPECTOS CONTENIDO
V16. Presencia de texto

u 5

[ No (saltar a la V19)
V17. Superficie del texto

0 Menos del 25%

B Entre el 26% v el 50%

O Entre el 51% vy el 75%

0 Mas
V18, Tipo de texto

B Ladillo

W Firma

B Entradilla

[ Subtitulo

B Explicaciones puntuales

[ Frases completas

B Pirrafos completos

[ Citas literales

[ Leyenda

B O (IAVCAEY -cocsiveaciiimii iccammivnnas
V19, Presencia de imagenes

W s

0 No (saltar a la ¥22)
V20. Superficie de las imagenes

[0 Menos del 25%

B Entre el 26% v ¢l 50%

U Entre el 51% v el 75%

0 Mas
V21. Tipo de imagenes

B Eotografia real

[ Fotografia procesada

B [lustracion

B Jconos

(banderas, escudos, emojis. ..}

HOoi nAICAr) i s i
V22, Presencia de grificos

u 5

0 No (finalizar registro de datos)
V23. N* de elementos grificos

01 M2 03 04 OMis

V24a. Descripeion del grafico 1:

Las pruebas de la FIFA

V25a. Tipo de elementos infogrificos
[0 Caja de datos / Tablas
[ De area o densidad
[ De barras (horizontales o verticales)
[ De conexiones o relacional

(Sankey, coordenadas...)
0 De linea o fiebre
0 De tarta
1 De puntos
[ Diagrama (de red, cuerdas, arco...)
B Dibujo
(conteo, figuras, ilustracion...)
0 Mapa o plano
0 Radial
O Texto [ Ideas
V26a. Superficie en la infografia
B Mienos del 23%
0 Entre el 26% v el 50%
[J Entre el 51% vy el 75%
[0 Mas
V27a. Finalidad
[0 Comparativa
(asocia nimeros con
proporciones)
[0 Conectiva
(conceptos no siempre
numéricos)
B Descriptiva (imagen v texto)
[0 Ubicativa (espacial o temporal)

V24b. Descripcion del grafico 1:
Evolucion de la pelota
V25b. Tipo de elementos infogrificos
0 Caja de datos / Tablas
[0 De érea o densidad
[ De barras (horizontales o verticales)
[J De conexiones o relacional
(Sankey, coordenadas...)
[1 De linea o fiebre
0 De tarta
[0 De puntos
0 Diagrama (de red, cuerdas, arco...)
B Dibujo
(conteo, figuras, ilustracion. ..}
[0 Mapa o plano
[0 Radial
0 Texto / Ideas

V26h. Superficie en la infografia
[J Menos del 25%
[0 Entre el 26% vy el 50%
[0 Entre el 51% v el 75%
W s
V27b. Finalidad
[1 Comparativa
(asocia nimeros con
proporciones)
0 Conectiva
{conceptos no siempre
numericos )
B Descriptiva (imagen v texto)
[0 Ubicativa (espacial o temporal)

V28. Observaciones:

‘L BALN DE LA EURDCOPA
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3. Resultados

El resultado de esta propuesta metodolégica es un instrumento original e inédito que
consideramos de utilidad para el registro y recopilacion de datos, y que es valido para el
analisis de cualquier infografia periodistica, independientemente de su tematica, forma-
to o tipo de publicacidn, ya que se trata de una ficha replicable y adaptable a cualquier
investigacion que trate de identificar las caracteristicas de una infografia, tanto en el pla-
no de su disefio como de su contenido.

Por tanto, la utilizacién de esta herramienta que permite llevar a cabo un analisis de con-
tenido descriptivo de cualquier infografia nos ofrecera resultados sobre:
a) Su funcion.
b) Su tematica.
c) Su ubicacion en la pagina y en la publicacién.
d) Su tamafio y superficie ocupada.
e) Si utiliza imagenes y el tipo de estas (fotografia, ilustracion, etc.).
f) El modo en que emplea los elementos tipograficos textuales (titular, entradi-
lla, texto explicativo, fuente, etc.).
g) La manera en la que emplea el color, ya sea como fondo, en los elementos ti-
pograficos —textuales o no textuales— y en la imagen utilizada —o image-
nes—.

A través de esta ficha se pueden llevar a cabo distintos tipos de investigacion. Por una
parte, se pueden llevar a cabo aproximaciones descriptivas que permitirian conocer los
usos y costumbres infograficos de una publicacion, un grupo de medios concreto o,
incluso, distintos proyectos mediaticos en funcion de teméticas o areas geograficas. Por
otra, y de forma mas concreta, se podria cuantificar el uso de distintos aspectos,
pudiendo descubrir tendencias y elaborar comparaciones.

Asi, seria posible plantear investigaciones que respondan a cuestiones como qué medios
usan mas o menos texto en sus infografias, si hay diferencia en el uso de colores en
funcién del area geografica del medio en cuestion, o si el ambito tematico de la
publicacién determina el tipo de infografia que se utiliza de forma prioritaria, por poner
tres ejemplos distintos.

4. Discusion o Conclusiones

Consideramos que el resultado de esta propuesta metodoldgica se concreta en un instru-
mento de investigacion valido y fiable para abordar el estudio del disefio y contenido de
cualquier infografia periodistica, independientemente de su tematica, publico objetivo o
periodicidad del medio en el que se inserta.

Aunque hemos evidenciado la existencia de investigaciones precedentes en las que se
analizaban de forma descriptiva infografias, en su metodologia no se presentaban de
forma pormenorizada las variables y categorias que hay que tener en cuenta para una
aproximacion holistica al objeto de estudio, ni tampoco permitian obtener resultados tan
diversificados como los que aporta la presente herramienta.
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Por otro lado, resulta de interés que ésta podria ser utilizada también para abordar el
analisis de las infografias presentes en publicaciones no periédicas, como pueden ser los
libros, informes o guias, entre otras, si bien en ese caso habria que tener en cuenta otro
tipo de variables y desestimar aquellas que no fueran procedentes, debido a las particu-
laridades del tipo de publicacion en cuestion.

Finalmente, queremos apuntar algunas limitaciones de este trabajo, como el hecho de
que nos encontramos ante una propuesta que es valida solo para infografias en publica-
ciones periddicas impresas, por lo que no serviria para analizar de forma completa y
exhaustiva las infografias publicadas en medios periodisticos digitales.

El desarrollo del contenido digital en las ultimas dos décadas ha dado lugar al nacimien-
to de formatos especificos de infografia interactiva, con usos y estandares diferenciados
de la infografia impresa. Tal es su importancia en el periodismo actual (Cairo, 2023; Ar-
za-Otano & Salaverria, 2019) que consideramos que, sin duda, mereceria el desarrollo
de la presente ficha para atender esas especificidades y ahondar en su estudio.

De este modo, nos planteamos como futura linea de investigacién completar esta ficha
de analisis con variables y categorias que permitan el registro de la presencia de anima-
ciones (elementos graficos en movimiento), de interactividades (elementos que permiten
la participacion del usuario), e incluso la incorporacion de contenido multimedia, como
video o sonido.

Tal y como se menciona anteriormente, la ficha de analisis aqui presentada se ha utiliza-
do como herramienta metodol6gica en una investigacion sobre las infografias publica-
das en la revista Libero durante sus primeros diez afios de existencia. Dicha investiga-
cion esta en proceso de revision por pares en el momento de publicacion del presente ar-
ticulo, y esperamos que, una vez completado ese proceso, estemos en disposicién de
aplicar esta ficha a otros objetos de andlisis, que nos permitan explorar futuras adapta-
ciones de la misma.
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